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Agence conseil en marketing et communication numérique
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Un accompagnement des clients dans leur réflexion stratégique de communication en ligne,

Pour répondre à leurs problématiques d’image, de ciblage, de qualification et de conquête. 

Performance marketing : Animation et gestion de programmes à la performance, répondant

directement à un objectif de croissance de chiffre d’affaire.  Accès à un réseau de partenaires

éditeurs "haut de gamme", pour générer du trafic ciblé, identifier, recruter des prospects et clients, 

Savoir faire technologique : ROI Media, propose à ses clients (Hôtels de luxe, fabricants de 

cosmétiques, sites de ventes privées haut de gammes, agences..),

- des outils marketing d’acquisition et d'animation pour leurs sites internet et leurs bases de données,

- des outils de gestion, de tracking et de routage pour leurs newsletters,  

- des formules clefs en main, des modules de Marketing Viral, un studio de création intégré…

Quelques clients de l'Agence : Daniel Jouvance, Etam, Total, Redskins, Dolce International Hôtel Resort,

Tvtrip, Lufthansa, Inter-Parfums, Annick Goutal Parfums, Melvita, agnèsb, Parfums Bogart, Dior...

Dernières campagnes : Estée Lauder, Clarins, Newlook, Laroche Posay, Dim, Lancôme, La Redoute,

Descamps, Nocibe, Habitat, Vichy, Mercedes, Garnier, Dior, Darphin, Nickel, Bulgari, Armani, Guerlain...  

95 % de nos clients poursuivent leur collaboration, à l’issue d’une 1ère opération. 

Notre Métier

ROI Media, est une Agence de marketing et communication Internet, organisée pour répondre

à l’ensemble des nouveaux besoins, rencontrés par les Entreprises, soucieuses de se développer sur Internet
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64 000 Profils Opt’in, acheteurs de voyages…

www.quiveutvoyager.com

Profils
Femmes 61% / Hommes 39%
Province 70% / Paris –RP 30%

Critères de sélection

Âge
Sexe
Profession
Ville – Code postal
Foyer avec enfants – Âge des enfants
Locataire – Propriétaire
Acheteur sur Internet – VPC
Types de séjours, gastro, famille, Golf….
Centres d’intérêts, gastronomie, finance, 
sport, culture, voyages…

Potentiel

64 000 contacts opt’in
Mis à jour en temps réel

Tarifs

Location : 120€ CPM

Reporting instantané en ligne
Synthèse de fin de campagne et 
recommandations.
Co-registration :

A partir de 0.60€/contact opt’in

Formule clés en main :
Nous consulter

Origine

Lancé en 2011, quiveutvoyager.com est un site qui 
propose chaque mois à ses membres de gagner une 
sélection de vols, week-ends et séjours. Composée à 
61% de femmes, la base de données Quiveutvoyager
est idéale pour assurer la promotion des hôtels de luxe, 
hôtels de séminaires ou pour les annonceurs visant une 
clientèle haut de gamme.

CNIL N° 1522674
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Quelques exemples de campagnes :
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QUIVEUTVOYAGER
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Cas Dolce Chantilly

Problématique client : Augmenter le taux de remplissage de l’Hôtel le week-end.
ROI Media met en place une opération d’animation/séduction, à l’occasion de la 
Saint-Valentin et s’engage sur un recrutement minimum de 10 000 profils CSP++, 
âgés de 30 ans minimum, résidant sur Paris/RP pour garantir au DOLCE Chantilly, 
un retour sur investissement.

Bénéfice client : - 11 800 profils CSP++, âgés de 30 ans minimum, résidant sur Paris/RP, 
recrutés/abonnés à la newsletter Dolce Chantilly

- Augmentation de la fréquentation de l’Hôtel le week-end, pendant la 
période creuse Mi-janvier/Mi-mars. => Taux de remplissage comparable à celui de la haute 
saison. 
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http://jeu-dolcechantilly.com/


Reporting campagnes
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80, rue du Faubourg Saint-Denis
75010 Paris (France)

Tél : +33(0)1.42.46.65.76
Fax : +33(0)9.55.45.40.52 
Email : schristakis@roi-media.com

Agence conseil en marketing et communication numérique

http://www.roi-media.com/
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mailto:catoure@roi-media.com
mailto:catoure@roi-media.com

