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Notre Métier

ROI Media, est une Agence de marketing et communication Internet, organisée pour répondre
a I'ensemble des nouveaux besoins, rencontrés par les Entreprises, soucieuses de se développer sur Internet

%ﬁl Un accompagnement des clients dans leur réflexion stratégique de communication en ligne,
- Pour répondre a leurs problématiques d’image, de ciblage, de qualification et de conquéte.

R zl Performance marketing : Animation et gestion de programmes a la performance, répondant

MED]
directement a un objectif de croissance de chiffre d’affaire. Acces a un réseau de partenaires
éditeurs "haut de gamme", pour générer du trafic ciblé, identifier, recruter des prospects et clients,

%ﬁ& Savoir faire technologique : ROl Media, propose a ses clients (Hotels de luxe, fabricants de
cosmétiques, sites de ventes privées haut de gammes, agences..),

- des outils marketing d’acquisition et d'animation pour leurs sites internet et leurs bases de données,
- des outils de gestion, de tracking et de routage pour leurs newsletters,
- des formules clefs en main, des modules de Marketing Viral, un studio de création intégré...

%ﬁ& Quelques clients de I'Agence : Daniel Jouvance, Etam, Inter-Parfums, Total, Redskins, Groupe
Beaumanoir, Tvtrip, 01Net, Dior, Lufthansa, Annick Goutal Parfums, Melvita, Agnes B, Jeanne Piaubert..
Derniéres campagnes : Estée Lauder, Clarins, Newlook, Laroche Posay, Dim, Lancome, La Redoute,

Descamps, Sanoflore, Nocibe, Habitat, Vichy, Mercedes, Garnier, Dior, Darphin, Nickel, Bulgari, Armani...

Juin 2011 - Confidentiel
95 % de nos clients poursuivent leur collaboration, a I'issue d’'une 1ére opération.
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DES CLIENTS FIDELES

LANCOMI

B =
-
-

LANCOMI LANCOMI

P

LANCOME:  Semm— LANCOME e

Juin 2011 - Confidentiel



DES CLIENTS EXIGEANTS

GIORGIO ARMAN SIONOL) ATMAI

EVES TO KILL INTENSE

« Eyes To Kill Intense,
le Smocky Eye des défilés
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BIO-BEAUTE

L gy g

Age

Sexe

Profession

Ville — Code postal

Foyer avec enfants — Age des enfants
Locataire — Propriétaire

Acheteur sur Internet — VPC

Types de soins utilisés, marques
préférées....

Centres d’intéréts, gastronomie, déco,
finance, sport, culture, voyages...

Femmes 86% / Hommes 14%
Province 70% / Paris —RP 30%
54% Cadres dirigeantes

Femmes 18 ans et + = 541 200
Femmes 18-25 ans = 64 944
Femmes 26-35 ans = 181 789
Femmes 36-49 ans = 193 821
Femmes 50 ans et + = 100 646

Lancé fin 2006, SoinsBeaute.com est un site qui
propose chaque mois une sélection de parfums et
produits de beauté de grandes marques testées par
des expertes. Composé a 82% de femmes, le club Soins
Beauté s’adresse principalement aux femmes de 25 a
50 ans CSP++.

Idéal pour les annonceurs Beauté, Glamour et Mode ou
visant une clientele haut de gamme, SoinsBeauté.com
est un outil de collecte référence dans le secteur des
soins et de la beauté.
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CNIL N°® 1205017

660 000 contacts opt’in
Mis a jour en temps réel

Dior N

Location: 120€ CPM

Reporting instantané en ligne
Synthése de fin de campagne et
recommandations.
Co-registration :

A partir de 0.60€/contact opt’in

Formule clés en main :
Nous consulter




SOINBEAUTE

Campagne E-mailing Agneés b, base Soinsbeauté:
Routage et statistiques by Splio.fr

¥ statistiques de I'envoi

-20%

Destinataires 249 397
sur www.agnesb.com .
. . En file d'attente 143 0,06 %
jusqu’a vendredi minuit Réussi 245 990 98.63 %
sur la collection été 2011* e Rl
avec le code
AGNESBOFFRE
Quvertures 122 213 49,68 %
Ouvreurs uniques 98 415 40,01 %
Clicks 5 669 5,76 %
@ Cliqueurs uniques 4 589 4,66 %
= Mails forwardés 3929 3,99 %
Désabonnements
Plaintes pour spam
Acheteurs

Chiffre d'affaires (€)

\; ey,
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A | :
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SOINBEAUTE

Campagne E-mailing agnesb., sur fichier collecté pour
agnesb., a partir de la base premium Soinsbeauté

T Utilisateur : cchristakis (%)
=i “‘“LquGGuen Univers : roimedia
o -\ Antinns
> AT ' F\\ Options
HTML il _
/ ololo . = // Contact
el y,
Brief Gestion Donnges eal naire Nouvelle Périodique Scénario Gestionnaire ) Quitter
Statistiques de l'envoi
» Cet envoi est terminé
& Statistiques de clicks
Par lien + Heatmap @ Par domaine Par population [{r Personnalisées
22T Clicks par lien Livraison par domaine Statistiques par segment L | Créerun rapport
[ statistiques de I'envoi @b Rappel du message
Destinataires 13 810 De: “agnés b_."<invi}agon@roi-n;ﬁia.com>
En file dattente 10 0,07 % g:’t‘:t ;gqtl%pg'_"ﬁe‘);%;‘_’oo e,
Réussis 13 398 97,02 %
Soft bounces 226 1,64 %
Hard bounces 176 1,27 % St masaage cl-sumpcs e a'aM b pun coTeckmTaTE. vouR prmaea s et K)
Ouvertures 6 588 49,17 %
QOuvreurs uniques 3615 26,98 % - ‘@
Clicks 2169 60,00 % 6{.?«“ .
Cliqueurs uniques 1534 42,43 %
Mails forwardés 875 24,20 % femme homme | enfant | | eccessoies | voyage |
Désabonnements
Plaintes pour spam

r
Acheteurs 0 0,00 % VE"TE P"I"EE
Chiffre d'affaires (€) 0.00
=3 -Lox
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SOINBEAUTE

Campagne E-mailing agnesb., sur fichier collecté pour
agnesb., a partir de la base premium Soinsbeauté

p Utilisateur : cchristakis ()
(={ | lﬁlLquGiE Univers : roimedia
> ';\\:‘;‘
E : HTML Ve
” olfe] o »
Brief Gestion Données Librairie Nouveau Gestionnaire Nouvelie Péeriodique Scenario Gestionnaire
Statistiques de ['envoi
» Cet envoi est terminé
& Statistiques de clicks
Par lien + Heatmap @ Par domaine ( . Par population \5’ Personnalisées
2] Clicks par lien Livraison par domaine .2 Statistiques par segment L. | Créerun rapport
[# statistiques de I'envoi @ Rappel du message
Destinataires 13 555 [S)ef . 'algdnés t;.o';invitation@roi—n1edia.con1>
) ujet: soldes -50%
Enfile dattente S hot% Date: 2011-06-29 01:00:00
Réussis 13 503 99,62 %
Soft bounces 39 0,29 %
Hard bounces 7 0,05 % viemtage ti-semsoen ra nWTche Rp——
Ouvertures 4479 33,17 %
Ouvreurs uniques 3085 22,85 % - ‘@
Clicks 1897 61,49 % a,?mu %
Cliqueurs uniques 1407 45,61 %
Mails forwardés 317 10,28 %
Désabonnements
Plaintes pour spam R
Acheteurs 0 0,00 %
Chiffre d'affaires (€) < 0 E
. \/ = %’ L [ I
dans nos boutigues en France* et sur agnesb.com
é
CNHY

Juin 2011 - Confidentiel



LOTOROUTE

LOTOROUTE CNIL N 1398431

60 000 contacts opt’in

SopEi s AL o e T Mise a jour en temps réel
w
g = I

— : 1 Hommes 62% / Femmes 38%
7 Province 68% / Paris —RP 32% (¥ LOTOROUTE p—

Hommes 18 ans et + = 37 200
Femmes 18 ans et + = 22 800 -

e =&
/ [4;@ /'

i =
Citadffe ]

Mini Cooper S

Citagine,
Citrotn

e puriel
Atoster 0w 0109 30 31902010
(gaeazoee

Age Lancé en 2010, Lotoroute est une loterie automobile .
. . . . Location : 120€ CPM
Sexe qui permet aux internautes de venir, chaque jour,
Profession tenter de gagner la voiture de leurs réves en R ting instantané en |i
Ville — Code postal remplissant leur grille quotidienne. Composé a 62 % d’ epor\ 'ng mslan ane en figne
A , - R Synthése de fin de campagne et

Foyer avec enfants — Age des enfants hommes, Lotoroute s’adresse principalement a une .

. I . . R . recommandations.
Locataire — Propriétaire cible captive sur I'automobile. c i<tration -
Acheteur sur Internet — VPC Idéal pour les marques automobile, les fabricants O-TEBIation .
Modeéle de voiture, Marques préférées, d’accessoires, les prestataires de stages automobiles, . .

. , i’y A partir de 0.60€/contact opt’in
Intentions d’achat.... etc. La base Lotoroute est une référence sur le secteur

de I'automobile tant en terme de qualification de la

Formule clés en main :
base qu’en terme de ROL.

Nous consulter
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LOTOROUTE

b

Campagne E-mailing Mercedes, base Lotoroute :

Objectifs Mercedes : Générer du trafic en concession,
Via une campagne de Drive tests.

Cible : Hommes 30 ans et +, CSP+ et ++

Classe C Berline 180 CDI Avantgarde TaUX d’OuvertureS : 3861 %

[ oor RN Taux de clics : 25.56 %

A portirde 399€ TTC/mois'” Taux de conversion post clic : 19.52%
Mails forwardés : 5. 34 %

Divesise o Gmancre saian aetnassticns cratectoralas
>E Localicn Lorgue Ourie. B-m Fzur une Classs C Bedine ! ncoa»ﬁnclmv Averigarde B2 s tani

oA &
MurceomsBars | Marsues diposée de Dwmter, Stgan Allsmame. NeodeSens fancs - Sockl sa sstors
SUrpInEG - Siicn 022 084 287 F.C.S Vomaiiis:
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) verceaeszenz Les Moments @’ Exceptions

— Jusqu'au 17 oviobre 2010°=

_— )

(Classe B 180 CDI Classic
A partir de 359€ TTC/mois"!

2010 | Marowctun-tians Prance 545

* Cuvareits le Simansha maine atarmanane pritacizraise
() En Lomtion Longua Dude : Example . Paur una Cléssa B 180 COJ Clussic BNO dauipde du Fack ou tadl aoemisd: du
IB0AZ010, proposes =n locaiar longues dures s 37 moiv svee un precier loyer de 2 T00€ TTC (52 seeccancee
Sl A uE 4o e ke 5 SR T o Al e ok o Rl ek
0 000 4ns Frwin dw chommive 157,56 71 v oo [ E e
Tlazic BWS - 5.26.3, CO2 (gfem) | 135129 mmuummmmm Q2010 ot i azwm
Fueion gvon 1e 2111272016, 0 oo swcnsrvmns =9
we da Ghaponyai ~ 78570 Ballly, RGS Venailles 304 674 243 ¥ ORAS o7cosrr, &

MerondesHenz © Maques.
#époobes o Dolecr, Shtigeet, AlKnagne. Noroedes Bonz Fiancs . So4lb $ar octions Smpliiés - Sien 022 044 237
R

€ 5 Vemailion

LOTOROUTE

b

Campagne E-mailing Mercedes, base Lotoroute :

Objectifs Mercedes : Générer du trafic en concession,
Via une campagne de Drive tests.

Cible : Femmes 30 ans et +, CSP+ et ++
Taux d'ouvertures : 24.32 %
Taux de clics : 18.78 %

Taux de conversion post clic : 10.37%
Mails forwardés : 2. 47 %
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CLUBINTERET

USQU’AU 28 FEVRIER'2011

L@EIELIIII&GHEIEB%&L@

iy b ]

PARTICIPEZ AU JEU TOP 4X4 § -
GRATUITEMENT ET REALISEZ
UNE COURSE DE
RALLYE INCROYABLE !

JOUEZ
. CLIQUEZ [CI

S
<L 1STAGE 1 AN DE

€3 F1&F3  LAVAGE AUTO DIZAINES  CHEQUES

DE TSHIRT CARBURANTS
<L

L'énergie est notre avenir, économisons-ia !

Age

Sexe

Ville — Code postal

Foyer avec enfants — Age des enfants
Locataire — Propriétaire

Acheteur sur Internet — VPC...

Femmes 60% / Hommes 40%
Province 70% / Paris —RP 30%
36% Cadres dirigeants

Femmes 18 ans et + =720 000
Hommes 18 ans et + = 480 000

ClubIntérét est la base mutualisée des bases ROI
Media. Cette base est idéale pour les annonceurs a la
recherche de critéres socio démographique.
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Clublntérét

1 200 000 contacts opt’in
Mise a jour en temps réel

Nous consulter



CLUBINTERET

Campagne E-mailing Ouest France, base Clubintérét:

Rapide ouestfrance-emploi.com

VOTRE CV
NOUS INTERESSE !

Plus de 4 000 recruteurs vous attendent sur
ouestfrance-emploi.com

\¥| Statistiques de I'envoi

Destinataires

En file d'attente
Reéussis

Soft bounces
Hard bounces
Ouvertures
Ouvreurs uniques
Clicks

Cliqueurs uniques
Mails forwardés
Désabonnements
Acheteurs

Chiffre d'affaires (€)
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439 883
0

437 641
1563
679

110 022
B2 717
10433
8 183

6 608

0
0.00

0.00 %
99.49 %
0.36 %
0.15%
25.14%
18.90 %
12,61 %
5.89 %
7.99 %

0.00 %



Reporting campagnes

|~} | m.LFD_‘I';G”E

HTML

Statistiques de l'envoi
» Cet envoi est terminé

& Statistiques de clicks

Carte des clicks Clicks par fien
Carte des dlicks en surimpressio E Données sous forme de tableau

“ Statistiques de I'envoi

Destinataires 69 547

En file d'attente 24 0.03 %
Réussis 69 258 99.58 %
Soft bounces 201 0.29 %
Hard bounces 64 0.09 %
Ouvertures 40 653 58.70 %
Ouvreurs uniques 34 196 49.37 %
Clicks 4593 1343 %
Cliqueurs uniques 3 675 10.75 %
Mails forwardés 1522 4.45%
Désabonnements 535 1.56 %
Acheteurs o 0.00 %

Chiffre d'affaires (€)

& Statut des envois

~—soft bounces
ouvreurs -/ | hard bounces
“rests 3 envoyer

cliqueurs

"\ Par population

Utilisateur : cchristakis
Univers : roimedia

- N
- =
cénario Analyses .

rt par sélection
ionner et télécharger le lis

8 &

Statistiques par segment

@) Rappel du message

De:  "Dior Boutique en Ligne Beauté” <invitation@roi-media.com>
Sujet: Offrez des cadeaux inédits
Date: 2009-12-08 17:19:00

- e
DI()I' Stlection exclusre
y
N
&8 R
. Des idées
cadeaux inédites
N —
M BUSY L o LNE COLOaNE
COULLECTOR NUMEROTEE EXCLUSIVE
‘@ Ouvertures et clicks par heure
7 000
5 600
4200
2800
1400 /\\
A }k
141 3+2 1+3 1+4 145 1+6 147
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Gestion de vos campagnes

ROI Media, peut aussi assurer, le routage de vos campagnes :

¢ Gestion et envoi des BAT,

* Mise en repoussoir de votre fichier,

* Gestion et enrichissement de votre base de données
e Création graphique,..

Connaitre et comprendre votre cible.

e Statistiques par segments, population, FAI, clics, achats...
¢ Analyse du succés de votre campagne et de vos messages.
e Calcul du C.A généré en temps réel grace a LiveStats.

e Carte des clics en volume et chiffre d’affaire.

¢ Taux d’ouvertures par heures

¢ Export automatisé des statistiques (csv, xIs).



Reporting campagnes

© statistiques par domaine

Taux d’ouverture par nom de domaine
S0%

72%

sS40, M8

36% -

18% -

0%
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Agence conseil en marketing et communication numérique

80, rue du Faubourg Saint-Denis
75010 Paris (France)

Tél : +33(0)1.42.46.65.76
Fax : +33(0)9.55.45.40.52
Email : schristakis@roi-media.com
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http://www.roi-media.com/
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